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|la urvalskriterier (16.2) Podngsattning Vikt  Motivering
Huvudaktéren &r en medlemsorganisation och klassas som icke offentlig. Samarbetspartners ar endast ett par regionala destinationer och ett
utbildningsféretag angivna. Saknar fler destinationer representerade i anskan, men vi antar att de som ar ndmnda gar in i projektet som aktiva
1. Projektet har en bra sammansattning +2 poang: Minst en av aktérerna ar inte en offentlig aktér 30|samarbetspartners.
4 podng +1 poang: | samarbetsprojektet ingar fler an 2 aktorer
+1 poang: Samarbete inom transnationella projekt
+1 podng: Samarbetsprojektet kommer att etablera nya former av samarbeten
Mycket goda erfarenheter och kunskaper finns inom projketet bland annat inom besdksnaringen, naturturismen
+1 podng: Projektets deltagare har relevant kunskap och erfarenhet och projektgenomférande.
Projektet vill bilda ett nav som har fokus p& héllbar naturturism. Féretag, offentliga aktérer, myndigheter och verk, ska métas kring kunskapsnavet och pa sa
satt framja kompetensféormedling, natverkande och gemensam kunskapsuppbyggnad. De ska ocksa arbeta med att stdrka och utveckla organisatioen med en
2. Projektet uppfyller identifierade behov 2 poéng: Ansokan ar férenlig med det identifierade behovet i utlysningen 40|langsiktig ekonomisk struktur i botten. Projektet bedéms uppfylla behoven som finns beskriven i utlysningen.
4 podng 1 poidng: Ett behov av projektet &r beskrivet och behovsanalysen i ansékan ér tillfredstéllande
+1 poang: Projektet utvecklar ny teknik eller nya metoder
Genom att starka organisationen naturturismforetagarna far féretagarna ta del av kunskap som leder till 6kad hallabarhet fér féretagen och en starkare
+1 poang: stor ekonomisk nytta fér malgruppen eller néringen bransch.
+1 podng: projektet bidrar till att uppfylla miljé-och klimatmal Naturturismféretagarnas verksamhet grundar sig uttalat pa hallbarhetsaspekterna som beddms ocksa forstirkas genom certifieringen Nature's Best.
3. Projektet skapar nytta genom resultatspridning |1 poéng: Projektets resultat nar endast en begrénsad del av mélgruppen 20
3 podng 2 poa Projektets resultat nar en storre del av mélgruppen
3 poéng: Projektets resultat nar endast en begrénsad del av mélgruppen men &r av stor Projektet kommer att na ut till malgruppen som &r naturturismféretagare genom sina egna kanaler. Detta &r den slutliga malgruppen. Malgrupperna inom
betydelse for den gruppen, gruppen utgér en del i ett storre projekt eller en kanal till en stérre ramen for projektet &r medlemsféretag, turistorganisationer, utbildare och myndigheter. De &r ocksa en kanal till den storre malgruppen
malgrupp naturturismféretagare. Har inte tydligt angivit vilka kanaler som ska nyttjas i spridningen till malgruppen.
4 poéng: Projektets resultat sprids till en stor del av malgruppen via flera kanaler
+1 poang: Metoden att féra ut budskapet ar innovativ
1 podng: En relevant malbeskrivning finns men malet ar inte specifierat sa att det gar att folja
4. Projektet har tydliga mal upp 10

5 podng

3 poéng: En relevant malbeskrivning finns med tydliga mal som gar att folja upp
+2 podng: Forvantad effekt av projektet pé lang sikt finns beskrivet

Tydliga mal finns angivna varav en del &r uttryckt i matbar form.
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